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»wKOMPLETT NACH-
HALTIG LEBEN GEHT
NICHT, ABER WIR
MUSSEN IRGENDWO
ANFANGEN!* .....

Als Mama von zwei Kindern, die immer wieder unter Hautirritationen litten,
hatsich Carolin Schuberth auf die Suche nacheiner Alternative zu Feuchttiichern-
gemacht. Diese produzieren eindeutig zu viel Miill — bei einem Wickelkind sind
esum die 8.500 Stiick pro Jahr, und sie bringen viele Stoffe auf die Haut, die man
daeigentlich nicht haben mdochte.

Kein Alternativ-Produkt hat sie zufrieden gestellt,so hat sie sich mit meinem Pro-
blem an eine Weberei in der Region gewandt.Der Stoff sollte hypoallergen sein,
bei 95 Gradwaschbar sein, ohne Weichspiilerweich bleiben, immer wiederver-
wendbar sein, den Dreck nur mit Wasservon der Hautnehmen und super soft
sein. Heraus kamen die waschies — dieWeberin wusste genau, wie das Problem
zu lsen war, meinte allerdings, dassMan mindestens 300 Meter Stoff abnehmen
muss, weil sonst kein Webvorgangangeschoben werden kann.

Mit 300 Metern Stoff bepackt, kam sie in ihre Werbeagentur zuriickund hat
angefangen fleiBig zu ndhen, bis der erste brauchbare,,waschie” zum Vorschein
kam. ,,Ich war von dem Stoff und von der Idee sofest iiberzeugt, dass ich im-
mer weitergemacht habe.”, so Carolin Schuberth. Vielemeinten, dass so ein ,,Wa-
schlappen doch keine Innovation sei — die galt es einesBesseren zu belehren.
Als sie dann auch noch feststellte, dass die waschies Make-up nur mit Wasser
abnehmen,war die Produkterweiterung ,waschies FACELINE* geboren.

Die waschies ersetzen damit einen GroBteil der Feuchttiicher und der Weg-
werfprodukte imAbschminkbereich. Pro Jahr und Frau werden mindestens 700
Wegwerfprodukte. Beim Abschminken verwendet, und bei Wickelkindern sind es
8.500 Feuchttiicherim Jahr.Hier einzusparen ist eine wichtige Sache



Seit lhrer Teilnahme in der Vox-Griinder-Show ,,Die Hohle der
Léwen* im September 2018 ist viel passiert. Die Waschies sind
mittlerweile im Sortiment groBer Ketten wie Kaufland zu finden.
Sie sind stidndig in den Medien prisent. Ein groBer Erfolg innerhalb
weniger Monate. War Ihnen zuvor bewusst, was da auf Sie zukom-
men konnte?

Nein, gar nicht (lacht). Es war eine stressige, aber sehr lehrreiche
Zeit. Mit Ralf Dimmel haben wir einen Investor gefunden, der genau
zu uns passt. Wir mussten lernen, dass wir nicht mehr alles alleine als
kleines Unternehmen stemmen konnen. Einige Geschiftsbereiche
wie Teile des Vertriebs haben wir zum Beispiel outgesourct. Kos-
metikstudios und Kinderfachgeschifte beliefern wie noch selbst. Der
personliche Kontakt und der Erfahrungsaustausch mit Kunden ist mir
sehr wichtig.

Fur alle, die die Waschies noch nicht kennen, erkliren Sie kurz,
worin sich Waschies von anderen Reinigungsprodukten unter-
scheiden?

Die Waschies sind wiederverwendbare Waschpads, die alleinig mit
Wasser die Haut schonend und grindlich reinigen. Wer sehr emp-
findliche Haut hat, kann beim Abschminken auch etwas Kokosél auf-
tragen. Man kann sie circa dreihundertmal benutzen. Das Material
ist bei bis zu 95 Grad waschbar. Ein komplett nachhaltiges Produkt
konnte ich leider nicht kreieren, da Naturfasern oder Bambus einer
hohen Waschung nicht standhalten und zudem nicht hypoallergen
sind.
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lhre Produkte sind besonders fiir die empfindliche Haut von Kin-
dern, Allergikern und dlteren Menschen geeignet. Braucht sensib-
le Haut nicht eine spezielle Pflege wie nachfettende Lotionen, die
Wasser sowie Viskose- und Mikrofaser alleinig gar nicht leisten
kénnen?

Sensible Haut hat besondere Bedirfnisse und gerade nach der Rei-
nigung mit den Waschies ist die Haut besonders aufnahmeféhig fir
pflegende Cremes. Das ergdnzt sich optimal.

Gibt es weitere Produktideen oder zukiinftige Projekte in der Pi-
peline, Uber die Sie schon reden diirfen?

In den Kinderschuhen steckt momentan noch eine Recycling-ldee:
gebrauchte Waschies aufzubereiten und daraus wieder neue her-
zustellen. Aber da mussen wir noch einiges abklaren, damit die Wa-
schies weiterhin hypoallergen bleiben.

In dieser Ausgabe befassen wir uns mit der nachhaltigen Lebens-
philosophie Minimalismus. ,,VWWeniger ist mehr* ist hier Gesetz. lhre
“griinen* Produkte treffen den Puls dieser Bewegung. Leben Sie
mit lhrer Familie selbst danach?

Komplett nachhaltig Leben geht nicht, aber wir missen irgendwo
anfangen und deshalb achte ich zum Beispiel auf eine gesunde Erndh-
rung mit guten Produkten aus der Region. Meine Kinder sind ganz
klar,,Drauf3en-Kinder" und lieben die Natur. Das ist uns sehr wichtig.
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